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Bernardi 120.000 eura
iz programa PHARE

Pomo¢ Novac uloZen u promociju

rtki Bernarda iz
Nedeli$éa u Medi-
murju, koja se spe-

cijalizirala za proizvod-
nju madraca, odobreno je
120.000 eura nepovrame
pomoci za male i srednje
poduzetnike iz programa
PHARE 2006.

Vlasnica Bernarda
Cecelja je jedna od 24
potpisnika s kojim je sklo-
plien ugovor o koridtenju
ovih sredstava, a u Sredis-
njoj agenciji za financira-
nje i ugovaranje progra-
ma i projekata EU (SAFU)
tumace kako je rijec o pr-
voj grant shemi pod nazi-
vom “Potpora podizanju
konkurentnosti i izvoza
hrvatskih malih i sred-
njih poduzeéa”. Ukupno
je namijenjeno 2,7 miliju-
na eura, od éega je ugovo-
reno 2,1, a od potpisana
24 ugovora najmanji do-
dijeljeni iznos je 50.000
eura, a najveci 100.000.
Potencijalni korisnici
morali su imati minimal-
no deset zaposlenih, biti
izvozno orijentirani, sol-
ventni, privatni vlasnici,
uredni platize..,

Maja Cakarun, gla-
snogovornica SAFU, re-
kla je kako se pomo¢ do-
djeljuje za konzultantske
usluge radi povecanja
konkurentnosti i izvoza,
za testiranje proizvoda,
koje je potrebno za dobi-
vanje standardizacija za
izvoz, izradu marketins-
kih strategija, promociju
novih izvoznih prolzvo-
da, brendiranje i dizajni-
ranje, trening za djelatni-
ke koji se bave izvozom,
istraZivanje trzijta te za
sudjelovanja na meduna-
rodnim sajmovima. Mari-
no Hutinec koji je u Ber-

nardi zaduZen za proved-
bu projekta pod nazivom
“Jacanje triisne pozicije
tvrtke na trZidtima istoc-
ne Europe putem usmije-
rene marketinike strate-
gije” tumaci da su prije
osnovali tvrtke kéeri u Sr-
biji i Makedoniji, dok se
ovim projektom Zeli po-
dignuti svijest o tom cﬂia—
nom trZiftu. Zato se mora
izraditi marketinka stra-
tegija temeljena na istra-
Zivanju tamo#njih tr¥i-
ta | promotivni akcij-
ski plan koji ¢e se provo-
diti za petogodisnje raz-
doblje. Ciljevi projekta su
upoznati srpsko i make-
donsko triiste, definira-
ti marketinske prioritete
i aktivnosti te izlagati na
medunarodnim sajmovi-
ma. Prema Hutincu do-
sad su primili 72.000 eu-
ra i ukupno ¢e dobiti od
EU 90.000, a 25% sredsta-
va cijelog projekta treba-
ju namaknuti sami. Su-
djelovali su na sajmu na-
mijedtaja u Novom Sadu,
pripremaju se za Ambien-
tu i za Beogradski sajam u
studenom. br
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